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Vad ar en Svanenmarkt dagligvarubutik?

Att Svanenmérka en dagligvarubutik innebér att man tar ett helhetsgrepp pa
miljoarbetet for att minska miljobelastningen. Butiken ska uppfylla miljokrav flera
omraden t ex varusortiment, energiforbrukning, emballage- och avfallshantering,
transporter och forbrukningsartiklar.

Varfor valja Svanenmarkning?

* Svanenmirkning av butik kommunicerar lag miljopaverkan med avseende pa
sortiment, energi, kyl & frys och avfall

* Butiken fir anvinda varuméirket Svanen i sin marknadsféring. Svanenmaérket har
mycket hog kdinnedom och trovéardighet.

e Svanenmairket dr ett kostnadseffektivt och enkelt séitt att kommunicera
miljéarbete och miljoengagemang till kunder och leverantorer.

* En miljoanpassad verksamhet ger mojligheter till minskade kostnader t ex genom
att sinka forbrukningen av energi och minska méngden emballage och avfall.

* En miljoanpassad drift forbereder butiken pé framtida miljokrav.

» Miljofragor dr komplexa och de kan ta lang tid att sitta sig in i. Svanenmarkning
ar en guide 1 detta arbete.

Kontroll pa plats

I samband med ansokan kontrollerar Nordisk Miljomérkning pé plats att kraven
uppfylls. Vid kontrollen ska underlag for berdkningar, original till inskickade intyg,
miétprotokoll, inkdpsstatistik och liknande som styrker att kraven uppfylls kunna
uppvisas.

Fragor

Vid fragor, kontakta Nordisk Miljomérkning, se adresser pa sidan 2.

Vilka kan bli Svanenmarkta?

Dagligvarubutiker dir mer dn 50 % av omséttningen taget som ett arsgenomsnitt dr
dagligvaror kan ansdka om Svanenmaérkning.

Exempel pa dagligvarubutiker dr vanliga butiker, internetbutiker, grossister samt stora

kiosker.

Har butiken restaurang kan restaurangen inte marknadsféras som Svanenmaérkt om den inte har licens
enligt Svanens kriterier for restauranger.



Nordisk Miljomérkning
Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag
30 juni 2009

Hur ansoker man?

Ansokan gors enklast genom att anvdnda den elektroniska ans6kningshjélpen,
Svanenguiden for butiker. Man kan ocksé anvinda kriteriedokumentet som checklista
forutom redovisning av mélvirde och “faktiskt virde” i kraven pa Energi i kapitel 1.3.

Ansokan bestér av en ifylld ansdkningsblankett och ifylld checklista, d.v.s. kriteri-
edokumentet eller den elektroniska ansokningshjélpen med tillhérande doku-
mentation. Ansdkan skickas till Nordisk Miljomérkning i det land dér butiken finns
(se adresser pa sidan 2).

Vad kravs for att bli Svanenmarkt?

For att bli Svanenmarkt ska butiken uppfylla olika krav Varje krav i dokumentet
anges med ett O eller ett P och dérefter ett nummer. O betyder att kravet ar
obligatoriskt och P betyder att det &r podnggivande.

I avsnitt 1.2 rdknas poéng for ekologiska och miljomairkta varor. Dessa podng ska inte
riaknas med i den totala poidngberdkningen.

For att fa en Svanlicens krévs att:
» Alla obligatoriska krav &dr uppfyllda.

+ 67 %, eller 33 av maximalt 49.5 podng, av de podnggivande kraven ska uppnas.
Notera att avsnitt 1.2 har egen poangberakning som inte ska rdknas med i den totala
poangsumman.

» Kontrollbesok fran Nordisk Miljomérkning.

For varje krav finns olika symboler som beskriver pa vilket sitt kravet ska
dokumenteras. Symbolerna &r:

R Bifoga
© Kravet kontrolleras pa plats.

Observera att bifogas ofta kan ersattas med dokumentation i Svanenguiden.
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Miljokrav

1.1 Beskrivning av butiken

Obligatoriska krav

o1

Beskrivning av butiken
Beskrivning av butiken, med:
Antal arsanstillda.

Golvyta m” (siljyta, kontor, personalutrymmen, lager (inklusive kyl- och
frysrum) och teknikutrymmen )

Lige. Ligger butiken i ett titbebyggt omrade? Ar butiken fristdende eller ir
den en beldgen i en fastighet med flera butiker, verksamheter? Vem éger i s&
fall fastigheten?

Typ av butik, &r butiken en mindre dagligvarubutik, en lagprisbutik, en
stormarknad, ett kdpcenter eller ndgot annat?

Ar den en del av en butikskedja eller koncern? (Om ja, vilken?)

Arsomsiittning exklusive moms, samt forsiljningen av dagligvaror i
forhallande till den totala forsdljningen, anges i %.

Antal varor

Beskrivning av butiken enligt ovanstdende punkter.

1.2 Sortiment

Poang for miljomaéarkt och ekologiskt sortiment

Anvénd Tabell 1 for att berdkna butikens podng. Varje produktkategori (Pk) ger max
5 poéng beroende pa hur ménga ekologiska eller miljomérkta varor butiken har. Fler
ekologiska och miljomérkta varor ger fler poing.

Inventera produktkategorier och hur minga miljomérkta varor det finns inom varje
kategori. Det 4r tilldtet att lopande dndra sortiment i butiken sa ldnge det sdkerstélls att
butiken uppfyller gransvérdena for poéng och sortiment i O2.

Observera att podngsystemet for podng i tabell 1 och 2, inte dr en del av den totala
poédngberdkningen. Det dr podngen som uppnas i P3 som rdknas in i den totala
poangsumman.

En vara definieras efter varans handelsnamn och varunummer. Tva olika varunummer ar tva olika
varor. En vara kan endast raknas en gang. Daremot kan en vara som ar markt med bade Fair Trade
och en ekologisk markning, t ex KRAV fa poang i Pk1-21 och Pk24. D v s en banan som ar markt med
KRAYV och Fair Trade far poang i Pk1 och Pk24.
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Tabell 1 Berakning av poang for olika produktkategorier

Produktkategori (Pk) Poéang per antal olika varor
Ekologiska livsmedel Op | 1p 2p 3p 4p 5p
Farskvaror
1. Frukt & gront inkl farska kryddor 0-4 | 59 10- 19- 26- 36 -
18 25 35
2. Kott: farskt, Chark: kottbullar, falu- wienerkorv, Fisk | 0 1-3 4-6 | 7- 11- 14 -
(dven MSC-mirkt): farsk, konserverad sill, 10 13
Farskpasta, Fardigmat: drtsoppa, grot, pannkakor,
aggost
3. Palagg: Ost, tofu, sylta, leverpastej, skinka, korv, 0 1-4 5-7 8-11 | 12- 16 -
kryddsmér, kaviar 15
4. Mejeri: mjolk, fil, yoghurt, graddfil, matyoghurt, 0-3 | 4-7 8-15 | 16- 23- 31-
cremefraiche, smor, 4gg och juice 22 30
5. Brod farskt, knédcke, kex, kakor, strobrod 0-3 | 4-6 7-10 | 11- 16- 21 -
15 20
Kolonial
6. Drycker: 01, 1ask, saft, soja- ris- och havredryck 0 1-2 3-4 5-7 8-10 | 11-
7. Kaffe, te, kakao 0-1 | 2-4 5-8 9-12 | 13- 17 -
16
8. Konserver i glas, plat, papp, kryddor, torrhalvfabrikat | 0-3 | 4-7 8-15 | 16- 22- 30 -
21 29
9. Barnmat inkl grét, vélling, mellanmal o dryck 0-3 | 4-7 8-15 | 16- 22- 30 -
21 29
10. Gryn, mjol, ris, pasta, flingor, socker, florsocker, 0-6 | 7-15 | 16- 26- 38- 50 -
sirap, honung. Bakingredienser: vanilj, notter, 25 37 49
mandel, torkad frukt: russin, dadlar, fikon, quinoa,
couscous mm
11. Godis, choklad, snacksnotter-i-stall 0 1-2 34 5-7 8-10 | 11 -
Djupfryst
12. Fryst: gronsaker, fisk (dven MSC-maérkt), kott, 0 1-2 3-4 5-6 7-8 9-
fardigritter
13. Fryst: glass o bér 0 1-2 3-5 6-7 8-9 10-
Miljomarkta varor (Svanen och Blomman)
Special
14. Mélarfirg 0 1-2 3-4 5-6 7-8 9-
15. Kontorspapper, skrivblock, kuvert, lek: malarblock, 0 1-2 34 5-8 9-12 | 13-
bocker, gratulationskort, presentpapper, tidningar
16. Ljuskillor, Batterier: engangs- och uppladdningsbara | 0 1-2 3-5 6-8 9-11 | 12—
17. Textil: klader, handdukar, sénglinne 0 1-1 2-2 34 5-6 7 -
Kolonial
18. Mjukpapper: hushalls- o toapapper, ndsdukar, 0-1 | 2-6 7-15 | 16- 31- 46 -
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servetter 30 45
19. Ovrigt miljémirkt: Bakpapper, bullformar, kaffefilter | 0-2 | 3-6 7-10 | 11- 15- 21 -
m.m. 14 20
20. Kemisk teknisk: rengoring, hushallskemi, stad- tvétt- | 0-5 | 6-20 | 21- 41- 61- 91-
diskmedel 40 60 90
21. Kroppshygien: Schampo, tvél, duschtvél, kosmetik, 0 1-2 3-4 5-6 7-8 9 -
tamponger, trosskydd, blgjor, bomull, bomullspinnar
Ovriga produkter
22. Lampor, lysror, lagenergilampor med energiklass A | 0 1-2 3-7 8-12 | 13- 18 -
eller B. Energieffektiva LED (Light Emitting Diod) 17
eller andra energieffektiva reflektorljuskéllor. (Hér
kan man inte rdkna in ljuskéllor som man har poéng
for i pk 16)
23. Jord, vaxtnéring, fro, blommor, grillkol (FSC), 0 1 2-4 5-8 9-12 | 13-
tridgardsmobler som bestdr av minimum 90 vikt-%
travirke FSC.
24. Rittvisemarkt varor = Fair Trade 0 1-4 5-8 9-15 | 16- 26 -
25
25. Ovriga ekologiska produkter efter godkinnande fran | 0 1-2 3-4 5-6 7-8 9-
miljomérkningen
Obligatoriska krav
02 Antal poang
Tabell 2: poang for sortiment som butiken minst ska uppna, Danmark och Sverige
Antal 0-1 >1-3 >3-7 >7-12 | >12-20 | >20-35 | <35-50 [ Over 50
produkt- [ miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner
kategorier i € € € € € € € €
butiken
9-13 Pk 18 21 26 31 35 38 40 45
14-18 Pk 25 29 36 43 49 52 56 63
19-24 Pk 34 39 48 58 65 70 76 85
Tabell 3: poang for sortiment som butiken minst ska uppna, Finland
Antal 0-1 >1-3 >3-7 >7-12 | >12-20 | >20-35 | <35-50 | Over 50
produkt- [ miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner
kategorier i € € € € € € € €
butiken
9-13 Pk 10 14 18 22 26 30 32 34
14-18 Pk 16 20 24 28 32 34 36 38
19-24 Pk 20 24 28 32 36 40 42 44
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Tabell 4: poang for sortiment som butiken minst ska uppna, Norge,

Antal 0-1 >1-3 >3-7 >7-12 | >12-20 | >20-35 | <35-50 | Over 50
produkt- [ miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner | miljoner
kategorier i € € € € € € € €
butiken
9-13 Pk 18 20 24 28 35 38 40 45
14-18 Pk 24 26 30 34 43 50 56 63
19-24 Pk 33 35 39 43 52 67 76 85

Kravet baseras pa butikens omsattning och pa antalet produktkategorier butiken har. Det
innebar att en liten butik med fa produktkategorier behover farre podng an en stor butik med
hég omsattning och manga produktkategorier. Vaxelkurs mellan euro- och norska kronan ar
8,1 och svenska kronan &r 9,2.

Minst 9 av produktkategorierna Pk 1-21 ska inga i butikens sortiment. Minst
5 av produktkategorierna ska vara livsmedel.

Minst 70 % av de produktkategorier som butiken sdljer ska innehélla minst
en ekologisk eller miljomérkt vara.

=Y Dokumentera antalet varor inom respektive produktkategori.

O3 Tydlig markning av miljomarkta och ekologiska varor
Kunden ska tydligt kunna se att en vara &r ekologisk eller miljomarkt. Detta
kan antigen goras tydligt pa hyllkant for varje produkt eller tydlig skyltning
for en hel varugrupp som bara bestar av ekologiska eller miljomérkta varor.
Undantag: Den vara, dar det inte ar praktiskt majligt for markning pa hyllkant kan undantas

om varan ar tydligt markt pa framsidan sa kunden latt kan se market. Varor som omfattas av
undantaget far max utgora 10 % raknat i antal av de ekologiska/miljomarkta produkterna.

=Y Kort beskrivelse hur kunden tydligt kan se at en vara ar ekologisk eller
miljomaérkt. Forklaring varfor hyllkantsmérkning uteblivit i de fall det inte r
praktiskt mojligt.

© Kontrolleras pé plats.

Poang krav

P1 Poang bra sortiment i Danmark, Norge och Sverige
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med >17 podng: 6p
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med 14-16 poédng: S5p
Butikens totala poidng dverstiger gransvardet med 11-13 poéng: 4p
Butikens totala podng Gverstiger gransviardet med 8-10 poéang: 3p
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med 4-7 poéng: 2p
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med 3 poéng: 1p
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Poéang bra sortiment i Finland
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med >12 podng: 6p
Butikens totala podng dverstiger gransvardet med 10-12 poédng: S5p
Butikens totala poéng Gverstiger gransvardet med 8-9 poédng: 4p
Butikens totala poéng Gverstiger gransvardet med 6-7 podng: 3p
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med 4-5 poédng: 2p
Butikens totala podng dverstiger gransvirdet med 2-3 poédng: 1p

Samma som for krav O2 ”Podngkrav for varor inom produktkategorier”

Métning av forsaljningsandel ekologiskt/miljomarkt

Har butiken arlig uppdaterad forsdljningsstatistik 6ver hur stor del av den
totala forsdljningen som dr ekologisk mat och produkter som &r miljomérkta
(inkl ekologiska produkter som inte dr mat): 1p

Exempel pa forsiljningsstatistik

Andra varor

For att fa podng i avsnittet ”Andra varor” sé ska de finnas med i butikens skriftliga
och implementerade rutiner som dokumenteras i sin helhet i krav O19 samt O23.

P3

P4

PS5

P6

<

Aktivt klor

Butiken séljer inte produkter med mer 4n 0,5 % aktivt klor (till exempel
tvittmedel och rengéringsmedel): 1p

Samma som for krav O19 ”Uppf6ljning” och 023 “Forsiljningsinriktning”

Bekdmpningsmedel
Butiken séljer inte bekdmpningsmedel mot ogris: 0,5p

Undantaget dr medel som endast &r mot mossa eller dr godkanda for
ekologisk odling.

Samma som for krav O19 ”Uppfoljning” och 023 “’Forsiljningsinriktning”

PVvC

Butiken séljer inte f6ljande produkter innehallande PVC; regnkléder,
gummistdvlar, strandartiklar, leksaker, liggunderlag, utemobler och parasoll:
0,5p

Samma som for krav O19 ”Uppf6ljning” och 023 Forsiljningsinriktning”

Fisk
Butiken séljer inte fisk och skaldjur som har rétt ljus i senaste publicerade
Fiskguide frin WWF. Se hemsidan till WWF i resp. nordisk land: 1p

Samma som for krav O19 “Uppf6ljning” och 023 Forsiljningsinriktning”

Maximal poangsumma for sortiment: 10 p
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1.3 Energi och klimatpaverkan

Obligatoriska krav

o4 Energieffektivitet samt redovisning av butikens energianvandning
och koldioxidutslapp
Butiken ska redovisa sin energianvandning samt sina koldioxidutslédpp som
butikens energianvéndning, koldmedieldckage och kdldmediedtervinning ger
upphov till i forhéllande till ett malvéarde. Koldmedietyp och meter
kyl/frysdisk ska éven redovisas.
Butikens energianvéndning ska vara under 2,00 ganger mélvirdet som
berdknas av ett berdkningsverktyg.
Detta ar ett nytt krav och Nordisk Miljoméarkning ar oséker pa vilken niva kravet ska ligga
pa. Nordisk Miljoméarkning raknar med att under 2,00 ar rimligt. Under remisstiden ska
flera tester av energianvanding genomforas for att kunna ge svar pa detta.
Nordisk Miljémarkning tillhandahaller ett berakningsverktyg for att géra denna bedémning
pa http://evaluation.svanen.nu/Energytool/. Se bilaga fér beskrivning av
berékningsverktyget.

=Y Redovisning av butikens malvérde och uppskattat virde. Berdkningen ska
dokumenteras enligt energiverktyget.

05 Belysning
I butiker ska belysning vara sldckt eller reducerad i forhallande till funktion
ndr butiken &r stdngd.

=Y Beskrivning av rutin for hur butikens belysning &r sldckt eller reducerad da
butiken &r stingd.

Poangkrav

pP7 Beddmning av butikens energianvandning
Butiken far poéng baserat pa avvikelse frdn malvardet
Uppskattad virde for energianvandning:
mindre dn 1,10: 6 p
mellan 1,10 och 1,25: 5p
mellan 1,26 och 1,40: 4 p
mellan 1,41 och 1,55: 3 p
mellan 1,56 och 1,70: 2 p
mellan 1,71 och 1,95: 1 p

2 Redovisning av butikens malvirde och uppskattat viarde
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Beddmning av butikens koldioxidutslapp
Butiken far podng baserat pa avvikelse fran malvérdet
Uppskattad virde for koldioxidutslapp:
mindre én 1,25: 4 p
mellan 1,26 och 1,50: 3 p
mellan 1,51 och 1,75: 2 p
mellan 1,76 och 2,00: 1 p

Redovisning av butikens malvarde och uppskattat vérde.

Kontroll av energiférbrukning (max 1p)

Butiken méter och bokfor en tydlig avgransad del av butikens
energiforbrukning (t.ex. kompressorenergi till kyl- och anldggning, belysning
och ventilation) som omfattar en visentlig del av energibehovet. Den del som
mits ska ingd i butikens energiuppfoljningssystem: 0,5p

Poang tilldelas ej huvudmatare for el och varme.

Har butiken genomfort en energianalys av en kompetent tredje part: 0,5p
poéang.
Redovisning av avgrinsad métning och/eller energianalys.

1.4 Kyl- och frysanlaggningar

Obligatoriska krav

06

D<

Overteckning av kyl- och frysdiskar

Kyl och frysdiskar som &r kopplade till en central kylanldggning ska vara
overtdckta eller staingda nar butiken &r stingd for kunder och personal om
konstruktionen ger mojlighet till det.

Luftrida till kylrum réknas som 6vertackning.

Om butikens andel kylar och frysar med egen kompressor overstiger 10 %
riknat i meter ska minst 80 % vara dvertdckt nér butiken dr stangd.

Redovisning av kylmdobler i meter och beskrivning av dvertickning.

Poangkrav

P10

Kéldmedel (Max 2p)

Har mer &n 90 vikt-% av kdldmedlen i central kyl- och frysanldggning en
GWP faktor pa hogst 1: 2p

Har mer &n 50 vikt-% av kdldmedlen i central kyl- och frysanldggning en
GWP faktor pa hogst 1: Ip

Andelen miéts i meter kyl/frysdisk

Har mer dn 90 vikt-% av butikens kyl/frysmobler med egen kompressor en
GWP faktor pa hogst 1: 1p
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Andelen mits 1 antal mobler

=Y Centralt kylsystem. Beskriv vilka kdldmedier som anvénds och var de olika
koldmedierna anvdnds. Koldmedietyp, méngd i kg, och meter kyl/frydisk
redovisas 1 O4.

=Y Lista 6ver kyl och frysmobler med egen kompressor och kdldmedium.

Maximal podngsumma for energi: 13 p

10
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1.5 Avfall

Obligatoriska krav

o7

o8

© [

09

<
©

Osorterat avfall (som gar till deponi eller forbranning)

Det osorterade avfallet &r mindre dn:

Danmark: 8500 kg per omsatt miljon euro (exklusive moms).

Finland och Sverige: 9750 kg per omsatt miljon euro (exklusive moms).
Norge: 7500 kg per omsatt miljon euro (exklusive moms).

Alternativt kan butiken visa att maximalt 25 % av butikens avfall dr
osorterade. Vid rakning av avfallsmdngder ska transportavfall och
returemballage medrédknas.

Avfall fran butikens beredning av mat eller fran offentliga restaurang far
riknas bort om butiken méngden kan redovisas.

Nordisk Miljomarkning ar osaker pa vilken niva kravet ska ligga pa och kravet kan komma
att andras efter remissen. Under remisstiden ska det samlas in dataunderlag pa
avfallsmangder i butiker i Norden sa vi kan stalla ett bra krav. Vi énskar speciellt era
synpunkter kravnivaerna i O7 och P11.

Vaxelkurs mellan euro och norska kronan ar 8,1 och svenska kronan ar 9,2 .

Sammanstillning fran butiken alt. avfallsentreprenér 6ver mangden osorterat
avfall och avfall som gér till deponi.

Butikens kallsortering

Butiken skyltar tydligt de avfallsfraktioner som butiken sorterar.
Butiken sorterar avfallet i minst 4 av foljande fraktioner:
wellpapp, mjukplast, glas, metall, organiskt, tra

Beskrivning av typ avfallsfraktioner frén avfallsentreprenor.

Tydligt skyltat kontrolleras pa plats

Kallsortering for kunder

Genom anslag eller broschyrer far kunden information om var férpackningar
(glas, papper plast, metall etc.), batterier och farligt avfall som butiken har
krav pé att ta emot kan l&dmnas for atervinning, t.ex. var niarmsta
atervinningsstation finns.

Om sortering av de olika forpackningarna sker pa olika platser ska fraktioner och platser
specificeras pa anslaget eller i broschyren.

Beskrivning/kopia av information.

Tydligt skyltat kontrolleras pa plats

Poang krav

P11

Osorterat avfall (som gar till deponi eller férbranning)
Det osorterade avfallet ar:

11
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Danmark:
mindre dn 3 200 kg/omséttning i miljoner euro: S5p
3200 — 4 349 kg/omsittning i miljoner euro: 4p
4 350 - 5 499 kg/omsittning i miljoner euro: 3p
5500 - 6 649 kg/omsittning 1 miljoner euro: 2p
6 650 - 7 800 kg/omséttning i miljoner euro: 1p

Finland och Sverige:

mindre dn 3 650 kg/omsittning i miljoner euro: 5p
3 650 — 4 975 kg/omsittning 1 miljoner euro: 4p

4 976 - 6 299 kg/omsittning i miljoner euro: 3p

6 300 - 7 624 kg/omsittning i miljoner euro: 2p

7 625 - 8 950 kg/omséttning 1 miljoner euro: 1p

Norge:

mindre dn 2 800 kg/omséttning i miljoner euro: S5p
2 800 — 3 799 kg/omsittning i miljoner euro: 4p

3 800 - 4 799 kg/omsittning i miljoner euro: 3p

4 800 - 5 799 kg/omsittning i miljoner euro: 2p

5 800 - 6 800 kg/omséttning i miljoner euro: 1p

Samma som for krav O7 ” Osorterat avfall (som gar till deponi eller
forbranning)”.

Kallsortering (max 2p)
Avfallet sorteras i mer én 4 fraktioner: 0,5 p per fraktion utdver de fraktioner
som myndigheter foreskriver.

Fraktionerna ar: fargad mjukplast, klar mjukplast, hardplast, papper, wellpapp, kartong,
metall, fargat glas, ofargat glas, organiskt avfall, tra, icke-brannbart avfall och matfett till
materialatervinning. Poang utdelas inte om fraktionen &r lagstadgad i det aktuella landet t.
ex farligt avfall. Podng utdelas inte om fraktionen &r med i O8. t.ex. ges bara 0,5 podng om
bade fargad mjukplast och klar mjukplast sorteras nar mjukplast raknas som en av
fraktionerna i O8,

Butiken skyltar tydligt de avfallsfraktioner som butiken sorterar.
Samma som for krav OS8. ”Butikens kéllsortering”

Kontrolleras pa plats

Kallsortering for kunder (max 1p)

Kunder erbjuds tydligt skyltad mdjlighet att i, eller i direkt anslutning till
butiken ldmna avfall for atervinning 2 eller flera fraktioner: 1p

12
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Kunderna erbjuds mojlighet 1dmna avfall for atervinning i en fraktion: 0,5p

Fraktionerna ar: plast, papper, papp, kartong, metall, fargat glas, oférgat glas eller annat
avfall t.ex. elektronikskrot. Podng utdelas inte om fraktionen &r lagstadgad i det aktuella
landet. Det ar tillrackligt att kallsorteringen ar i anslutning till butiken, t.ex. pa parkering
eller pa gangavstand fran butiken.

Beskrivning av avfallssorteringen.

Tydligt skyltar kontrolleras pa plats

Organiskt avfall

Det organiska avfallet gar till biologisk behandling som t.ex. kompost eller
anvénds till biogasproduktion: 1p

Kompostering eller rétning kan ocksa ske i annan regi, t.ex. kommunal.
Samma som for krav O8. ”Butikens killsortering”

Kontrolleras pa plats

Maximal poangsumma for avfall: 9p
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1.6 Transporter

Obligatoriska krav

0o10

Transporter
For butikens egna fordon som anvinds till varutransporter och bilar mérkta
med butikens namn som 4gs av butiken ska foljande planer/policy finnas:

Hur chauff6rer ska minska bransleférbrukningen (t.ex. Ecodriving eller i
motsvarande niva).

Regelbunden service av fordonen.

Ink&p av fordon och dess tillbehor inkl. biltvétt. I policyn ska fordon med lag
bransleforbrukning, dick med lagt rullmotstdnd (om mojligt svanenmairkta)
och mgjligheten att anvdnda fornybart brénsle foredras.

Hur kérningen ska ske sé effektivt som mojligt med tanke pa avstand och
kapacitetsutnyttjande.

Kravet géller butiker dér mer &n 5 % av forsaljningen levereras med varutransporter till
kund och bilar mérkta med butikens namn som &gs av butiken.

Beskrivning av ovanstéende, anvind gidrna Svanens bilaga for transporter.
Om annan kurs én Ecodriving maste motsvarande nivd dokumenteras.

Poang krav

P15

P16

Egna fordon (max 1,5p)

Kors minst ett fordon pa Svanenmaérkt bransle: 1p

Kors minst ett fordon pa fornybart brénsle (t.ex. etanol, biogas) eller el: 0,5p
Kors minst ett fordon pa svanenmérkta dick: 0,5p

Poidng kan delas ut bade for bil avsedd for varutransport eller personbil. S.k.

flexifuel och elhybrider rdknas som fordon som kors pa fornybart brinsle
eller el.

Sammanstillning av fordon och typ av brénsle.

Transportorer (max 2p)

De 3 storsta transportdrerna eller mer @n 70 % av alla varutransporterna
uppfyller O10 “Transporter”: 2p

2 av de 3 storsta transportdrerna eller mer @n 50 % av alla varutransporterna
uppfyller O10 "Transporter”: 1p

Transporterna galler varor fran lager till butik inklusive en butikskedjas egna fordon.
Storleken pd transportéren méts i volym (m?).

Beskrivning av ovanstéende, anvénd girna Svanens bilaga for transporter .
Transportorernas certifikat for ISO 14 001 och EMAS kan anvéndas som
dokumentation, om ovanstaende planer genomfors i ett av dessa
miljostyrningssystem.
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P17 Diesellastbilar (max 2p)
Var och en av de 3 storsta transportorerna eller mer &n 70 % av
varutransportbilarna har mer @n 15 % lastbilar med Euro Norm 5: 2p
Var och en av de 3 storsta transportdrerna eller mer &n 30 % av
varutransportbilarna har mer dn 5 % lastbilar med Euro Norm 5: 1p
En av de tre storsta transportorerna har mer én 15 % av varutransportbilar
med Euro Norm 5: 0,5p
Transporterna galler varor fran lager till butik inklusive en butikskedjas egna fordon, matt i
volym (m®).

= Intyg fran transportorer.

P18 Drivmedel (max 1,5p)
Kor ndgon av butikens tre storsta leverantorer pad minst 30 % Svanenmarkt
drivmedel i de fordon som transporterar varor till denna butik: 1,5 p
Kor ndgon av butikens tre storsta leverantorer pa minst 30 % fornybart
drivmedel i de fordon som transporterar varor till denna butik: 0,5 p

Y Intyg fran transportorer.

P19 Kylmedel i frys- och kyllastbilarna
En av butikens tre storsta transportorer av kyl- eller frysvaror har minst 95 %
koldmedium med Global warming potential (GWP) <5 och Ozone depletion
potential (ODP) =0: 0,5 p

= Intyg om aktuellt kdldmedium fran transportdr av frys- och kylvaror.

P20 Elkontakt for kyl- och frysbilars aggregat
En av butikens tre storsta transportorer har mojlighet att koppla alla kyl- och
frysaggregatet till eluttag under i och urlastning: 0,5 p

=Y Intyg fran transportoren.

P21 Laddstation for elbilar
Mojlighet att ladda en el bil finns i anslutning till butiken: 0,5p

=Y Beskrivning av var laddplatsen finns.

© Kontrolleras pa plats

Maximal poangsumma for transporter: 8,5p

15



Nordisk Miljomérkning
Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag
30 juni 2009

1.7 Forbrukningsartiklar

Obligatoriska krav

Oo11

© ©

012

013

© K

014
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©

Miljomarkta produkter
Butiken ska anvdnda miljomaérkta produkter for:

golvrengoring, sanitetsrengoring, allrengdring, handdiskmedel, handtval,
toalettpapper, torkpapper och kopieringspapper.

Kravet galler inte om det inte finns nagot utbud av de namnda produkterna.
Specialrengdring ingar inte t.ex. propplésare, fettlosare, grilrent, ugnsrent, och
desinfektionsmedel. Undantag kan ges om myndigheterna har sarskilda krav pa rengoring.

En lista med de produkter som anvénds och deras licensnummer.

Kontrolleras pa plats.

Plastfilm

Den plast som anvénds for emballering av butikskedjans egna varumérken
som emballeras centralt ska inte vara av PVC eller PVDC.

PVC eller PVDC —film som anvénds till emballering i butik far anvéndas
under forutsdttning att den inte innehaller ftalater.

Produktinformation pa de plaster som anvénds for emballering i butiken och
for butikskedjans egna varumérken.

Kontrolleras pé plats.

Plasthandskar
Plasthandskar som anvénds i butiken ar inte av PVC eller PVDC.

Produktinformation fér de som anvénds 1 butiken.

Kontrolleras pa plats.

Rengoringsmedel
Reaktiva klorforeningar anvénds inte.
Undantag kan ges om myndigheterna har sarskilda krav pa rengoring.

Ska ingé i dokumentationen for krav O15 “miljopolicy” och eller O19
”Uppfoljning”..

Kontrolleras pa plats

Poanggivande krav — forbrukningsartiklar

P22

>4
©

Plastfilm
All plast som anvénds for emballering i butiken ér inte av PVC eller PVDC:
Ip
Intyg.
Kontrolleras pa plats
16



Nordisk Miljomérkning
Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag
30 juni 2009

P23 Stadning utan kemikalier

Stddning av personalrum och kontorsutrymmen utfors utan kemikalier t.ex.
med mikrofiberdukar (vatten far anvéndas): 1p

=Y Kopia av skriftlig renhallningssplan.
© Kontrolleras pa plats
P24 Inventarier, férbrukningsartiklar och tjanster (max 4p)

I tabell 4 anges vilken andel som krivs, samt vilken podng som ges for
miljomérkta forbrukningsartiklar och tjénster. Produkter som premieras i
andra krav i kriterierna kan inte f4 podng har.

Med miljéoméarkt menas, om inte annat specificerats, produkt mérkt med Svanen, EU-
blomman eller Bra Miljoval. Jamfér med Forklaringar.

Tabell 4: Miljomaérkta artiklar och tjanster:

Forbruknings artiklar > 90 % av inkopsvolym Poang
Tonerkassetter, 0,5
Kuvert, 0,5
Batterier, 0,5
Mikrofiberdukar och -moppar, 0,5
Golvvardsmedel, 0,5
Tvittmedel 0,5
Maskindiskmedel 0,5
Blotlaggningsmedel, 0,5
Schampo 0,5
Ekologiskt, kaffe, te, 0,5
Kaffefilter 0.5
Bakpapper (fettéta) 0.5
Trycksaker t.ex. block, hiften (omfattar inte reklamtrycksaker) 0.5
Arbetsklader 0.5

Max 4p
Tjanster > 90 % av inkopsvolym Poang
Tvatteri, 1
Stadtjanster, 1
Biltvitt 1
Hotellovernattning 1
Tryckeri 1

Max 1p
Inventarier > 50 % av enheterna
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Kontorsmaskiner, inkl kassapparater (dven TCO 99 eller senare, Energy Star) | 1

Mobler,

1

Tv-apparater, 1

Max 1p

=Y
©

P25

P26

Beskrivning fran butiken och licensnummer pé artiklar/ tjanster.

Kontrolleras pa plats

Fornybar elenergi
100 % av butikens el kommer fran fornybara energikéllor: 1 p

I Forklaringar finns definitionen pa fornybara energikillor. Landets
energimix accepteras inte som underlag.

Beskrivning inkopt el fran elleverantor.

Reklamtrycksaker (max 2p)

Direktreklam som skickas ut av butiken eller av den kedja butiken tillhor dr
Svanenmarkt trycksak: 1p

Butiken eller tillhérande kedja skickar inte ut nagon direktreklam: 1p

Adresserad reklam, kundinformation t.ex. kundtidning &r Svanenmarkt
trycksak: 1p

Butiken eller tillhdrande kedja skickar inte ut ndgon adresserad reklam: 1p
Butikens dvriga reklamtrycksaker dr Svanenmarkt trycksak: 1p

Butiken har ingen &vriga reklamtrycksaker: 1p

Reklam som &r en del av innehdllet i en tidning inkluderas inte.

Lista over butikens reklamtrycksaker och vilka tryckerier som anvénds samt
tryckeriernas licensnummer.

Maximal poangsumma for forbrukningsartiklar: 9 p
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1.8 Miljoledning
Obligatoriska krav

For att sikerstilla att Svanens krav uppfylls maste butiken ha ett skriftligt
miljoledningssystem dér foljande rutiner dr dokumenterade.

015 Miljopolicy
En policy for miljo och inkop (varor och tjénster for butikens drift). Om
butiken &r ansluten till en butikskedja kan kedjans policys anvindas om den
omfattar butikens drift.

=Y Policy for miljo och inkdp

016 Miljomal och handlingsplan

Butiken ska ha miljomal med handlingsplan dér tid och ansvar framgér.
Malen och planen f6ljs upp och uppdateras minst var 18:e ménad inom:

Avfall: Hur mingden osorterat (forbranning eller deponi) avfall ska minskas
Energi: Hur butikens energieffektivitet ska hojas

Forséljning: Hur ska butiken 6ka forséljningen av ekologiska och
miljomaérkta produkter.

Ink6p av miljomaérkta forbrukningsartiklar: Vilka produkter och tjanster som
ska bytas till miljomérkta.

=Y Miljomal med handlingsplan

017 Organisation och ansvar
Butiken ska ha utsett:

e Miljéansvarig som &r ansvarig for det dagliga miljoarbetet och arbetet
med miljomal samt utbildning.

e Licensansvarig som &r ansvarig for att kriterierna f6ljs. Licensansvarig ér
dven ansvarig for att kontakta Svanen om nagot krav inte f6ljs.

e Kuvalitetsansvariga som dr ansvarig for kvalitet, arbetsmiljo,
brandsidkerhet, hygien och reklamationer.

= Redogorelse av ovanstaende.

018 Myndighetskrav

Butiken ska ha sékerstéllt att gdllande lagstiftning f6ljs, déribland
arbetsmiljo, yttre miljo, ekonomi, hygien och hilsa. Om kravet inte uppfylls
kan Nordisk Miljomérkning séga upp licensen.

2 Undertecknad ansdkningsblankett.
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Uppfoljning
Butiken ska ha ett dokumenterat system, for att [opande folja upp att
kriterierna efterlevs.

Skriftliga rutiner for uppfoljning av kriterierna bifogas, anvind gérna
Svanens bilaga for uppfoljning.

Underhall

Butiken ska ha ett avtal om arlig service pa det centrala kylsystemet och
ventilationssystemet. Avtalet ska minimum omfatta forebyggande arbete for
att minimera kéldmedieldckage och effektivisera energianvindningen.

Undantag gors for ventilationssystem for ventilation om butiken inte &ger
ventilationssystemet.

Servicerapport eller liknande dokumentation.

Information till personalen om butikens miljostatus.

All fast anstilld personal har fatt information om:

e Butikens miljomal.

e Hur stor uppskattad andel av forséljning som ar ekologisk/miljomarkt.
e Hur butiken arbetar med att skylta ekologiska och miljomérkta varor.

e De tva vanligaste miljomérkena och de tva vanligaste ekologiska
mérkena.
e Forsdljningsinriktning

Beskrivning av hur information ska kommuniceras

Kommunikation till kunder

Butiken ska kommunicera att den dr Svanenmaérkt, detta ska ske genom
tydlig information, t.ex. med flagga, klistermirke eller skylt

Butiken ska drligen genomfora minst en bemannad kundaktivitet dér
ekologiska och miljomarkta produkter kommuniceras.

Beskrivning av hur butiken avser att skylta ”Svanenmarkt butik”. Genomford
kundaktivitet dokumenteras i butikens uppf6ljning for svanenmérkning, se
O15 ”Milj6policy”

Forsaljningsinriktning

Butiken ska ha en skriftlig forséljningsinriktning som minst omfattar foljande
produktomraden: Fisk och skaldjur, bekdmpningsmedel, icke miljomarkta
kemitekniska produkter, och produkter i pvc. Om butiken har ansdkt om
podng i P3-P6 ska strategin dven omfatta detta.

Forséljningsinriktning uppréttas i syfte att butiken aktivt ska ta stdllning till
vilka produkter som séljs

Skriftlig forsiljningsinriktning
20
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1.9 Sammanstallning av poang

Ligg marke till att krav pa poidng inte i sig sjilv avspeglar hur stor vikt man ligger vid
varje enskild miljéparameter. Det finns ocksa obligatoriska krav som ska tas med i den
samlade bilden.

Sortiment (for 6ver podangen fran P1-P6) max 10

Energi och klimatpaverkan (for dver poingen frén P7-P10) max 13
Avfallshantering (for 6ver podangen fran P11-P14) max 9
Transporter (for 6ver poangen fran P15-P21) max 8,5
Forbrukningsartiklar (for 6ver podangen fran P22-P26) max 9

Sammanlagd podngsumma :

Butiken ska uppna minst 67 % av de mdjliga podngen (d.v.s. minst 33 av 49,5 mojliga
poéng).

Miljomarkets utformning

Svanenmirket har foljande utformning:
XX

Dagligvarubutik

Varje licens far ett unikt sexsiffrigt licensnummer som ska anvindas tillsammans med
mirket. Mer om maérkets utformning finns att 14sa 1 "Regler f6r nordisk miljomérk-
ning”.

Kriteriedokumentets giltighetstid

Giltighetstiden for kriterierna har i detta remissforslag inte bestdmts. Normalt ar
giltighetstiden 3 &r.

Miljomairkningslicensen giller sa lange kraven uppfylls och tills dessa kriterier slutar
gélla. Kriterierna kan forldngas eller justeras, i sddana fall forlangs licensen
automatiskt och licensinnehavaren meddelas.

Senast ett ar innan kriterierna slutar gélla meddelas vilka kriterier som ska gélla efter
kriteriernas sista giltighetsdatum. Licensinnehavaren erbjuds da mojlighet att fornya
licensen.

21



Forklaringar

Nordisk Miljomérkning
Dagligvarubutiker 079/2.0
Remissforslag
30 juni 2009

Ord

Forklaring eller definition

Dagligvaror

Varor som till skillnad fran kapitalvaror &r avsedda att konsumeras eller
anvandas under en begrénsad tid. Till dagligvaror réknas bland annat
livsmedel, hygienartiklar, hushallspapper och blommor.

Egna fordon

Med egna fordon (danska: keretgjer) menas de fordon som anvands for driften
av butiken, t.ex. transport av varor till kunder. Aven leasade bilar rdknas som
egna fordon.

Egna varumérken

Varor som producerats av eller fér en dagligvarubutik/kedja och séljs med
butikens/kedjans eget namn/eget varuméarke i butiken/kedjans egna butiker.

Ekologisk

Med ekologiskt menas mat och/eller dryck mérkt enligt EU:s forordning EEG
2092/91 eller KRAYV, finska "Solmérket” (Luomu) — kontrollerad ekoproduktion,
Debio, Statskontrolleret gkologiskt (@-market), Tun-lifraent. Aven MSC mérkt
fisk godkéanns.

Fornybart brénsle

Bréanslen som framstélls av biomassa. Biomassa definieras som den biologiskt
nedbrytbara delen av produkter, avfall och restprodukter frén jordbruk (bland
annat material av vegetabiliskt och animaliskt ursprung), skogsbruk och
darmed forknippad industri, liksom den biologiskt nedbrytbara delen av
industriavfall och kommunalt avfall,

Foérnybara energikéallor

energi fran férnybara, icke-fossila kallor: vindenergi, solenergi, geotermisk
energi, aerotermisk energi (luftvarme), hydrotermisk energi (vattenvéarme) och
havsenergi, tidvattenenergi, vattenkraft, biomassa, deponigas, gas fran
avloppsreningsverk samt biogas.

FSC

Forest Stewardship Council (FSC) &r ett gemensamt initiativ fran
miljborganisationer, sociala organisationer, skogsagare och tréhandlare, som
tillsammans har utarbetat regler for en internationell miljomarkning av tré och
traprodukter: FSC.

Grossist, Partihandel

Handel med stora volymer av dagligvaror. Grossister saljer inte direkt till
enskilda konsumenter. Sortimentet ska besta av flera olika varugrupper.

Kemitekniska produkter

Kemiska produkter fér rengoring, stad och tvatt.

Kdéldmedium.

Ett kdldmedium anvands i kylmaskiner som arbetsmedium. Kéldmediet kan
férangas och kondenseras vid lampliga tryck och temperaturer vilket genererar
temperaturskillnader. | dagligvarubutiker &r det i férsta hand kyla som
efterstravas. Kdldmedium ska ej férvaxlas med kylmedium som i dessa system
betecknar det medium som kyler kondensorn. Kéldmedium ska heller inte
forvaxlas med koldbarare som i indirekta kylsystem anvands for att
transportera kylan dit den ska anvandas.

Exempel p& kéldmedium:

Hydrofluorkarboner (HFC), Gaserna har ingen ozonnedbrytande potential,
men bidrar till drivhuseffekten (atmosfarens férméaga att absorbera
varmestralning fran jorden, vilket ger en uppvarmning av jordytan ju béattre
absorptionsformagan ar).

Hydroklorfluorkarboner HCFC), gaser som ofta anvéants som kéldmedel i kyl-
och frysanlaggningar. Gaserna har en relativt hg ozonnedbrytande potential.
Klorfluorkarboner (CFC), gaser som ofta anvands som kdéldmedel i kyl- och
frysanlaggningar. Gaserna har en relativt hdg ozonnedbrytande potential.
Kolvaten (HC), gaser som nyligen har inférts som kdldmedel i kyl- och
frysanlaggningar. Gaserna har ingen ozonnedbrytande potential, och har en
relativt liten betydelse for drivhuseffekten.

Naturliga kéldmedium. Till exempel kolvaten eller ammoniak, som varken
bryter ned ozonskiktet eller paverkar klimatet.

Miljomarkt

Med miljdmarkt menas produkt méarkt med Svanen, EU-blomman, Bra Miljoval,
TCO 99 eller senare — om inte annat specificeras. Eller andra miljémérken
enligt Typ 1. @kotex ger inte poang for textilier.

Omséttning

Med omséttning menas intékterna fran butikens férsaljning Omséttningen
anges i euro (om inte annat anges), exklusive moms.

Organiskt avfall

Med organiskt avfall avses avfall som bryts ned biologiskt genom rétning,
kompostering eller annan biologisk behandling.
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Osorterat avfall

Med osorterat avfall menas den fraktion som inte sorteras av butiken och gar
till forbranning eller deponi. Aven avfall som sorterats med avsikt att avfallet
ska forbrannas eller deponeras rdknas som osorterat.

PvC

Polyvinylklorid (PVC), anvands pa manga stallen inom industrin som
plastmaterial med egenskaper som kan anvandas for manga andamal.
Miljoproblemen betraffande PVC diskuteras (se bakgrundsdokument)

Restaurang

Har menas att restaurangen har tillagningskok till skillnad fran ett
uppvarmningskok.

Fiskguide fran WWF

Fisk och skaldjur som hotas av utrotning eller att fangstmetoder/odling har
negativ miljspaverkan och darmed bor undvikas. Dessa arter finner man pa en
lista som WWF har gjort for Norden. Listan baseras pa den internationella

listan p& www.iucnredlist.org.

Trycksak

Med trycksaker menas till exempel reklam, broschyrer, block och brevpapper
med logo. Kravet omfattar ocksa de trycksaker som butikskedjan bestaller
centralt.

Yta

Anlaggningens totala inomhusyta.

Ateranvéndning

Produkten anvands i sin helhet flera ganger. For t ex returglas galler att de
diskas och fylls med dryck igen.

Atervinning

Produktens material anvands pa nytt.
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Bilaga butiker — Intyg gallande planer for transporter

Butiken (eller butikskedjan som butiken dr en del av) ska sjilv (for egna fordon) eller
tillsammans med ansvarig person hos transportorer, besvara foljande fragor:

e Finns utbildningsplan for chaufforer innehéllande riktlinjer for energisnal
korning och tomgangskorning (Ecodriving)?

e Gors regelbunden service pa fordonen?
¢ Finns plan for logistikplanering?

e Finns det riktlinjer for nyinkop av fordon, dick och kdldmedel, dir fordon
med lag brinsleforbrukning, anviandning av fornybara brinslen och
miljomérkta dick om mojligt foredras?

e Finns plan for kapacitetsutnyttjande i godsvolymen i forhallande till fordonets
maximala kapacitet (%)?

e Efterlever nyinkdpta fordon Euronorm 5?

Ort och datum Butik och eventuell
butikskedja

Butikschef Telefon

Eventuell transportor Telefon
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Bilaga butiker — Berakningsverktyg for bedomning av
livsmedelsbutikers energianvandning och koldioxidutslapp

Syftet med berdkningsverktyget dr att bedoma butiker efter deras faktiska
energiforbrukningar, utan att 1igga ndgon vikt pa den teknik som anvénds. Detta satt
att bedoma det faktiska resultatet, snarare dn végen dit, ger handlarna frihet men
staller samtidigt krav pa att installationerna fungerar energieffektivt.

Mallen for energiberdkningen baseras pa ett antal nyckeltal som tagits fram genom
simuleringar och observationer. Den dr tdnkt att ge en réittvis bedomning och tar
hénsyn ett antal forutséttningar som kan variera mellan butiker.

1.10 Energianvandning

Berékningsverktyget berdknar butikens ideala energianviandning under forutsittning
att uppvarmning, belysning, livsmedelskyla och ventilation. Berdkningsverktyget
raknar med s.k. primérenergi. Primérenergi dr den energi som forbrukats vid t.ex.
kraft- och virmeproduktion. En elforbrukning pa 1 kWh som kommer fran ett
kraftverk med 33 % el-verkningsgrad innebdr 3 kWh primérenergiforbrukning.

I berdkningsverktyget riknas primérenergi fran elférbrukning som en faktor 2,5
ganger forbrukningen. Primérenergi fran fjarrvirme rdknas om med en faktor 1,1.

Om det anges att uppvarmningsenergi eller el for ventilation inte ingar i redovisad
energiforbrukning ldggs motsvarande primérenergi till p4 samma sétt som for TEWI-
berdkningar och med samma schablonfaktorer.

1.11 TEWI

TEWI — Total Equivalent Warming Impact tar hénsyn till utslapp av vixthusgaser
som kan kopplas till anldggningen under hela dess livstid. Utsldppen delas in i tre
kategorier — kdldmedieldckage, koldmedieatervinning (dvs hur stor del av koldmediet
som inte tas om hand da anldggningens livstid 16pt ut) och energianvéndning (direkta
och indirekta utsldpp fran kraft- och virmeproduktion). Dessa faktorer summeras ihop
i form av arligt koldioxidutslépp.

For mer information se bakgrundsnotatet for Svanenmérkning av Dagligvarubutiker.
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Bilaga butiker — Uppfoljning av Svanenlicens for butiker

Sortiment

Antal
kontroller

per ar

Status och datum for kontroll
Ok = butiken lever upp till kravet

X = butiken lever inte upp inte kravet - ange
datum nar det ar atgardat

Ekologisk och miljémarkt sortiment
Butiken har minst det antal varupoéng som

angavs 1 samband med licensiering

Artiklar som butiken inte séljer
Har butiken fatt poéng for att de inte séljer

vissa artiklar har detta kontrollerats.

Skyltning

Butiken skyltar tydligt alla ekologiska och miljémérkta
artiklar

Butiken skyltar tydligt att butiken &r Svanenmaérkt

Skyltningen av butikens interna kéllsortering ar tydlig

Energi och kylsystem

Butikens gardiner och lock for dverteckning ar hela
och anvinds.

Butiken har uppdaterat ev forédndringar i
energiberdkningsverktyget. Ange butikens nya
avvikelse frdn malvérdet for energianvindning och
koldioxid.

Avfallshantering

Butikens rutiner for sortering av avfall efterleves

Hur mycket osorterat avfall har producerats

Forbrukningsartiklar

Obligatoriska produkter

Butiken anvénder miljomarkta produkter inom: golv-
sanitet och allreng6rning, handdiskmedel, handtval,
toalettpapper, torkapper och kopieringspapper

tPodnggivande produkter

Butiken anvénder de miljomérkta och ekologiska
produkter for egen forbrukning som de fitt poédng i
ansokningstillfallet




